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E-Mail ist eine tolle Möglichkeit, mit Ihren Teams in Verbindung zu bleiben. Um Ihnen beim Einstieg zu helfen, stellen wir Ihnen zwei aufeinander aufbauende Skripte zur Verfügung, die Alavida bewerben. Jedes Skript enthält Anweisungen, wann Sie die E-Mail versenden sollten, einen Vorschlag für den Betreff und den Text der E-Mail. Wir empfehlen Ihnen, diese Skripte an Ihren persönlichen Stil anzupassen. Und falls Sie sich nicht wohl dabei fühlen, eine Gruppe von Personen gleichzeitig anzuschreiben, können Sie diese E-Mails gern so bearbeiten, dass Sie einzelne Empfänger ansprechen.


E-Mail Nr. 1 

Anweisungen
Anlass: Erste Nachricht, die Alavida Ihrer Downline vorstellt.


BETREFF: 

Alavida schlägt Wellen!


E-MAIL-TEXT:

Hi [zusammen]:
 
Sie als Distributoren haben mit Sicherheit schon einige der Werbe-E-Mails und –Materialien von LifeWave für seine neue Hautpflegeserie, Alavida, gesehen. Falls nicht, empfehle ich Ihnen SEHR, Ihr Back Office zu besuchen, um sie sich mal anzusehen.

Dieses Produkt-Trio schlägt wirklich Wellen! Ich benutze es erst seit wenigen Wochen und meine Haut hat sich schon stark verändert.
[Wenn Sie Vorher-/Nachher-Fotos haben, veröffentlichen Sie sie hier (oder hängen Sie sie an), begleitet von einer Beschreibung der Veränderungen, die Sie an sich bemerkt haben.]

Haben Sie schon begonnen, Alavida zu verwenden? Wenn ja, würde ich mich freuen, von den Ergebnissen zu hören.

Hautpflege ist ein völlig neuer Markt für LifeWave und eine riesige globale Branche, die wir jetzt anzapfen können. Alavida ist also nicht nur toll für meine Haut, sondern hat mir auch geholfen, mein Netzwerk wieder mit Energie zu beleben und mein Geschäft anzukurbeln. Zudem erhalten auch viele meiner Team-Mitglieder von ihren Downlines Spitzenbewertungen zu Alavida.
 
Falls Sie dies noch nicht gemacht haben, verbringen Sie bitte etwas Zeit auf MyAlavida.com. Und denken Sie daran, sich in Ihr Back Office einzuloggen, um sich einige der erstaunlichen Alavida-Unterstützungsmaterialien anzuschauen, die ich oben erwähnt habe.

Eines meiner neuen Lieblings-Tools ist Alavida: Mein Action-Plan, eine simple Checkliste einfach zu erreichender Ziele, die Ihnen helfen, Ihr Alavida-Geschäft aufzubauen. Es enthält einen tollen Planer für die Sozialen Medien, inklusive Gruppenveranstaltungen, an denen alle gemeinsam teilnehmen können. Obendrein umfasst es schrittweise Anleitungen zur Verwendung verschiedener Tools der Sozialen Medien und vieles mehr. 

Alavida bietet unbegrenztes Potential für uns all, was dies zu einer sensationellen Zeit macht, um Teil von LifeWave zu sein. Ich hoffe, es geht Ihnen allen gut und freue mich darauf, von den Ergebnissen zu hören – für Ihre Haut und Ihr Geschäft – gerne schon bald!
 
Beste Grüße!
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E-Mail Nr. 2 

ANWEISUNGEN
Anlass: Anschluss-Nachricht nach dem Erhalt von Alavida-Feedback und Vorher-/Nachher-Fotos.. 




BETREFF: 

Danke für das wunderbare Alavida-Feedback!


E-MAIL-TEXT:
 
Hi [zusammen]:
 
WOW! All Ihr Feedback zu Alavida war inspirierend. Ich bin wirklich beeindruckt von den Vorher-/Nachher-Fotos, die ich gesehen habe, aber ich bin nicht wirklich überrascht – auch ich habe mit diesem Produkt-Trio erstaunliche Ergebnisse erzielt. [Gelegenheit, bestimmte Vertriebspartner anzusprechen, die zugestimmt haben, ihre Vorher-/Nachher-Fotos mit dem Rest des Teams zu teilen.]

Es ist so wunderbar zu hören, wie viel Erfolg alle mit Alavida haben und wie viel positiven Einfluss es auf Ihre Geschäfte hat. [Gelegenheit, eine Geschäftserfolgsgeschichte eines Team-Mitglieds hervorzuheben. Konzentrieren Sie sich auf jemanden, der einen Erstverkauf erzielt hat, denn dies ist eine entscheidende Hürde, die überwunden werden muss. Das bedeutet, dass er sich durch genug „Neins“ gearbeitet hat, um endlich ein „Ja“ zu ernten“! Und da Alavida ein neues Produkt ist, sind Neuverkäufe das Lebenselixier des Geschäfts.]

Bitte senden Sie mir weiter Ihre Erfolgsgeschichten, ich wünsche Ihnen viel Glück dabei, Alavida der Welt bekanntzumachen!

Beste Grüße!
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