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El correo electrónico es un medio formidable para estar en contacto con sus equipos. Para ayudarle a empezar, hemos elaborado dos guiones cronológicos que promocionan Alavida. Cada guión incluye una guía sobre el momento para enviar el correo electrónico, una línea de asunto sugerida y el cuerpo del mensaje. Le recomendamos que adapte estos guiones para que se ajusten a su personalidad. Además, si no le resulta cómodo enviar correos electrónicos a un grupo, tómese la libertad de editarlos para dirigirse a destinatarios individuales. 


Correo electrónico núm. 1 

INSTRUCCIONES
Ocasión: Mensaje inicial para presentar Alavida a su línea descendente (downline). 




LÍNEA DEL ASUNTO 

¡Alavida está en la onda!


CUERPO DEL MENSAJE:

Hola [a todos/as]:
 
Como distribuidores, estoy seguro de que todos hemos visto los correos electrónicos y material promocional de LifeWave para su nueva línea de cuidado de la piel, Alavida.  En caso contrario, os recomiendo VEHEMENTEMENTE que entréis en el back office para echarles un vistazo. 
 
¡Este trío de productos está causando sensación! Llevo solo tres semanas utilizándolo y ya noto una gran diferencia en mi piel. [Si tiene fotos de Antes y Después, publíquelas aquí (o adjúntelas) con una descripción de los cambios que ha visto.]

¿Ya habéis empezado a usar Alavida?  Si así es, me gustaría leer algún comentario sobre los resultados.
 
El cuidado de la piel es un mercado totalmente nuevo para LifeWave y una industria global gigantesca en la que tenemos ocasión de entrar. Así pues, Alavida no solo es formidable para mi piel, sino que me ayudó a reactivar mi red y a impulsar mi negocio. Además, varios miembros de mi equipo están recibiendo reseñas espléndidas sobre Alavida de sus líneas descendentes. 
 
Si todavía no lo habéis hecho, os ruego dediquéis unos minutos a visitar MyAlavida.com. Y no olvidéis iniciar sesión en el back office para ver los extraordinarios materiales de apoyo de Alavida que he mencionado antes. 

Una de mis herramientas sobre Alavida favoritas es: Mi Plan de Acción, que consiste en una sencilla checklist de objetivos altamente asequibles para ayudaros a desarrollar vuestro negocio de Alavida. Tiene un planificador de redes sociales formidable, que incluye eventos de grupo en los que puede participar todo el mundo. Además, presenta instrucciones paso a paso para usar las diferentes herramientas de redes sociales y un montón de cosas más. 
 
Alavida nos ofrece a todos un potencial ilimitado, gracias a lo cual ahora es un momento sensacional para formar parte de LifeWave. Espero que todos estéis bien y quedo a la espera de leer, muy pronto, vuestros resultados, en la piel y en el negocio.
 
¡Buena suerte!
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Correo electrónico núm. 2 

INSTRUCCIONES
Ocasión: Seguimiento tras recibir comentarios sobre Alavida y fotos de Antes y Después. 




LÍNEA DEL ASUNTO 

¡Gracias por tu formidable comentario sobre Alavida!


CUERPO DEL MENSAJE:
 
Hola [a todos/as]:
 
¡GUAU!  Vuestros comentarios sobre Alavida han sido toda una inspiración.  Las fotos de Antes y Después que he visto me han impresionado poderosamente, pero no estoy realmente sorprendido, porque he tenido unos resultados asombrosos usando este trío de productos. [Aquí puede mencionar a miembros específicos que quisieron compartir sus fotos de Antes y Después con el equipo.]

Resulta maravilloso comprobar el gran éxito que está teniendo todo el mundo con Alavida y la repercusión positivo que está teniendo en vuestra actividad comercial. [Aquí puede destacar alguna historia de éxito comercial de algún miembro de su equipo. Céntrese en alguien que haya cerrado su primera venta, un obstáculo real que hay que superar. Significa que recibió un montón de "no" antes de recibir, por fin, un "sí". Y como Alavida es un gran producto, las nuevas ventas son la savia del negocio.]

¡No dejéis de compartir estas historias de éxito conmigo y buena suerte compartiendo Alavida con el mundo!
 
¡Buena suerte!
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