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[bookmark: _GoBack]E-mail to świetny sposób, aby pozostać w kontakcie ze swoim zespołem. Na początek proponujemy Ci dwa sekwencyjne skrypty, które promują Alavidę. Każdy skrypt zawiera wskazówki dotyczące momentu wysłania e-maila, sugerowany temat wiadomości oraz jej treść. Radzimy dostosować teksty do swojej osobowości. Jeśli nie masz ochoty wysyłać grupowego e-maila, możesz go wysłać do indywidualnych odbiorców. 



E-mail nr 1 

INSTRUKCJE
Okazja: Wiadomość wprowadzająca, która przedstawi Alavidę Twoim Dystrybutorom. 




Temat: 

Alavida robi furorę!


TREŚĆ WIADOMOŚCI:

Cześć [wszystkim]:
 
Jako Dystrybutorzy zapewne już widzieliście część promocyjnych e-maili i materiałów dotyczących nowej linii do pielęgnacji skóry Alavida.  Jeśli nie, to GORĄCO zachęcam do zapoznania się z nimi. Dostępne są na Twoim koncie. 
 
Trio produktów naprawdę robi furorę! Stosuję je od zaledwie kilku tygodni, a moja skóra wygląda zupełnie inaczej. [Jeśli masz zdjęcia „Przed“ i „Po“, wstaw je tutaj (lub załącz) wraz z opisem zmian, jakie zauważyłeś.]

Czy już stosujesz Alavidę?  Jeśli tak, to z chęcią posłucham opowieści o rezultatach.
 
Pielęgnacja skóry, to zupełnie nowy rynek dla LifeWave i ogromny światowy przemysł, do którego właśnie wkraczamy. Alavida jest świetna nie tylko dla mojej cery, ale także pomogła odświeżyć moją sieć kontaktów, a mój biznes nabrał dzięki niej prędkości. Dodatkowo wielu Członków mojego zespołu otrzymuje niesamowite recenzje Alavidy od swoich Dystrybutorów. 
 
Jeśli jeszcze ich nie widziałeś, zapoznaj się ze stroną MyAlavida.com. Pamiętaj też, aby zalogować się na swoim koncie i przejrzeć genialne materiały pomocnicze, o których wspominałem wcześniej. 

Moim nowym ulubionym narzędziem jest Alavida: Mój plan działania, prosta lista łatwych do osiągnięcia celi, dzięki którym zbudujesz swój biznes z Alavidą. Zawiera świetny harmonogram mediów społecznościowych, w tym wydarzenia grupowe, w których każdy może uczestniczyć. Dodatkowo, znajdziesz tam instrukcje krok po kroku, które wyjaśniają, jak wykorzystać różne media społecznościowe i nie tylko. 
 
Alavida oferuje nieograniczony potencjał dla nas wszystkich, co sprawia, że jest to świetny czas na to, aby stać się częścią LifeWave. Mam nadzieję, że masz się dobrze. Czekam na informacje o rezultatach, zarówno w związku ze skórą jak i biznesem!
 
Wszystkiego najlepszego!
 


E-mail nr 2 

INSTRUKCJE
Okazja: Odpowiedź na recenzję Alavidy i zdjęcia „Przed“ i „Po“. 




Temat: 

Dziękuję za wspaniałą recenzję Alavidy!


TREŚĆ WIADOMOŚCI:
 
Cześć [wszystkim]:
 
WOW!  Twoja recenzja Alavidy jest bardzo inspirująca.  Jestem pod wrażeniem przesłanych zdjęć „Przed“ i „Po“, ale nie jestem zaskoczony – sam również zobaczyłem rezultaty tego wspaniałego trio na własnej skórze. [Można w tym momencie przywołać konkretnych członków, którzy zgodzili się pokazać swoje zdjęcia „Przed“ i „Po“ reszcie zespołu.]

Cudownie słyszeć, jak wielki sukces można odnieść dzięki Alavidzie i jak dobry wpływ ma ona na Twój biznes. [Możesz opisać sukces, Członka Twojego zespołu. Skup się na osobie, której udało się coś sprzedać po raz pierwszy, bo jest to kluczowym momentem. Oznacza to, że dana osoba przedarła się przez las odmów, po to by w końcu usłyszeć „tak“! A jako, że Alavida to nowy produkt, nowa sprzedaż jest tlenem dla biznesu.]

Chcę słyszeć takich historii jak najwięcej! Powodzenia w dzieleniu się Alavidą z resztą świata!
 
Wszystkiego najlepszego!
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