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PROSTA DROGA DO SUKCESU
7 DNI DO TWOJEGO PIERWSZEGO

POKAZU LIFEWAVE




7 dni do twojego pierwszego pokazu LifeWave

Rozpoczecie wtasnej dziatalnosci moze byc¢ tatwe, nieskomplikowane i MOJ NR DYSTRYBUTORA:
interesujace! Ten przejrzysty podrecznik ,Prosta droga do sukcesu” ma poméc
z sukcesem zainicjowac dziatalnos¢ i osiggna¢ pierwszy cel LifeWave juz w
ciggu 7 dni. LifeWave utatwia osiggniecie pierwszego celu, poniewaz jest
skoncentrowany tylko na jednym: dzieleniu sie osobistymi doswiadczeniami
dotyczacymi produktow LifeWave.

MOJ URL: lifewave.com/

Po prostu postepuj zgodnie z podanymi instrukcjami, a znajdziesz sie na drodze
do sukcesu.

@ FIRMA LIFEWAVE: MOJ SPONSOR:

GLOWNA STRONA INTERNETOWA: lifewave.com IMIE | NAZWISKO:
STRONA INTERNETOWA SZKOLEN: lifewavetraining.com

NR TELEFONU/E-MAIL:
BIURO OBStUGI KLIENTA W STANACH ZJEDNOCZONYCH:

08:30 - 17:30(PST) / poniedziatek — piatek
TEL: +1(866) 202-0065

FAKS: +1(858) 459-9876

E-MAIL: customerservice@lifewave.com

CELE:

BIURO OBSLUGI KLIENTA W EUROPIE:
09:00 - 17:30 (GMT) / poniedziatek — piatek
TEL: +353 91 874 600

FAKS: +353 91 874 655 MOJ 7-DNIOWY CEL LIFEWAVE TO: przeprowadzenie pokazu
E-MAIL: customerserviceeu@lifewave.com produktéw LifeWave!

FACEBOOK: ) facebook.com/LifeWaveHQ MOJ 30-DNIOWY CEL LIFEWAVE TO:

TWITTER: twitter.com/LifeWaveNews

v
LINKEDIN: @ linkedin.com/company/lifewave-inc
GOOGLE+: & plus.google.com/+LifeWave
®
(©)

PINTEREST: pinterest.com/lifewavecorp/
INSTAGRAM: Nazwa uzytkownika- LifeWaveCorporate

W PIERWSZYM TYGODNIU:

@ LISTA/HARMONOGRAM CZYNNOSCI
AN —4

MOJ 90-DNIOWY CEL LIFEWAVE TO:

NIEDZIELA: Utworz liste 25 potencjalnych klientéw.

PONIEDZIALEK: Wyslij klientom informacje i zapros ich na pokaz.

WTOREK: Rozmowa o mozliwosciach
18:00-18:30 PST
(832) 225-5052
PIN: 952015#

SRODA: Zapoznaj sie ze strong internetowa LifeWave, literaturag ) ) .
i materiatami zaplecza administracyjnego (back office). MOJE POWODY—Dlaczego zdecydowatem sie skorzystac¢ z mozliwosci
biznesowych LifeWave:
CZWARTEK:  Skontaktuj sie z zaproszonymi, aby potwierdzi¢ U Chce wigcej zarabiac.
ich obecnosc. O Chce mie¢ wiecej wolnego czasu.
PIATEK: Przygotuj sie do pokazu. O Chce pomécinnym w prowadzeniu lepszego zycia.
O Chce zmieniac swiat.
SOBOTA: Przeprowadz swoj pierwszy pokaz O Chce byé szefem dla siebie.
produktow LifeWave!
O Chce pomécinnym w drodze do sukcesu.
O Chce by¢ czescia firmy, ktéra mnie ceni i wspiera.



5 Iatwych krokow do zaplanowania
pierwszego pokazu LifeWave

Utworz liste

Pomysl o 25 osobach, ktére znasz najlepie;j.

Kto bytby zainteresowany zarabianiem dodatkowych pieniedzy?

Kto tak samo jak Ty bardzo fascynuje sie tematyka zdrowia i utrzymania
dobrego samopoczucia?

Zaplanuj pokaz produktow LifeWave

Wspodlnie ze sponsorem ustal termin pokazu za 4-7 dni:

WSKAZOWKA: W przypadku wiekszosci oséb najlepszym terminem moze by¢ weekend!

Wyslij kazdemu klientowi zaproszenie i informacje na
temat pokazu produktow LifeWave

Przed pokazem wyslij kazdemu gosciowi zaproszenie wraz z linkiem do strony internetowej LifeWave,
na ktérej mozna zapoznac sie z produktami LifeWave, mozliwosciami biznesowymi oraz obejrzec¢
materiat wideo na temat mozliwosci biznesowych.

Skontaktuj sie ponownie i przypomnij o pokazie!

Zadzwon do kazdej z zaproszonych oso6b i potwierdz ich obecnos¢.

Wykorzystaj media spotecznosciowe (Facebook, Twitter, Google+, itd.), aby powiadomi¢ o swoim
pokazie i zaprosic¢ jeszcze wiecej 0séb.

Umies$¢ na Facebooku zaproszenie na wydarzenie i zapros wszystkich swoich znajomych!

Wyslij do wszystkich znajomych e-mail lub SMS z zaproszeniem.

Przygotuj sie do pokazu

Miej wszystko przygotowane na kilka dni przed pokazem.

Przygotuj produkt, tak aby kazdy moégt go wyprébowac.

Pobierz prezentacje PowerPoint mozliwosci biznesowych, ktéra pomoze w pokazie.
Znajdziesz ja w zapleczu administracyjnym (back office).

Wspdlnie ze sponsorem przeéwicz prezentacje, aby lepiej zorganizowaé pokaz.

Przec¢wicz sposdb zademonstrowania produktow!

Przeprowadz swdj pokaz LifeWave
i baw sie dobrze!



Moja lista kontaktow:

Znajomi i osoby, ktore mogaq byc zainteresowane
produktami poprawiajgcymi stan zdrowia i samopoczucia:

(tzn. znajomi, rodzina, wspdtpracownicy, osobisci trenerzy, dietetycy,

przedsiebiorcy, sqsiedzi, znajomi z sitowni).

IMIE | NAZWISKO: DATA POKAZU: PONOWNY KONTAKT:

1.

2.

3.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

WSKAZOWKA: Zapytaj kazdg osobe, z ktdrg sie kontaktujesz, czy zna kogos, kto mogtby byé
zainteresowany wzieciem udziatu w takim pokazie. Mozesz osobiscie skontaktowac sie z takimi

osobami lub poprosi¢ o ich zaproszenie. Jest to swietny sposob na zwiekszenie liczby gosci!




Skrypt — przyklady zaproszen na pokaz

Rozmowa telefoniczna:
Dzien dobry Panie/Pani (wstawi¢ nazwisko)! Z tej strony (wstawi¢ swoje imie i nazwisko).

Dzwonie, poniewaz przydarzyto mi sie co$ niezwyktego i chciatbym sie tym podzieli¢. Nie mam zbyt
wiele czasu, ale mysle, ze moze by¢ Pan(i) zainteresowany(-a)...

WSKAZOWKA: Usmiechaj sie, kiedy méwisz! Nawet podczas rozmowy telefonicznej, kiedy rozméwca
nas nie widzi, usmiechanie sie sprawi, ze bedziemy brzmieli jak osoba podekscytowana, szczesliwa i

nastawiona przyjaznie.

Przyktady:

ICEWAVE
....0 produkcie, ktéry szybko ztagodzit bdl - w bezpieczny i naturalny sposéb, bez stosowania produktéw farmaceutycznych.
Czuje sie wspaniale! Nie moge sie doczeka¢, kiedy bede moégt opowiedzie¢ o tym, jak tatwe w uzyciu i wygodne s plastry lceWave.

Wysle Panu/Pani wiadomos$¢ e-mail zawierajaca tacze do materiatu wideo. Zachecam Pana/Pania do jego obejrzenia.
Jestem tak bardzo zadowolony z osiggnietych wynikéw, ze w (wpisa¢ dzien/godzine) organizuje spotkanie i chciatbym
Pana/Panig na nie zaprosi¢. Wpisze Pana/Panig na liste gosci sktadajaca sie z kilku zaproszonych oséb.

WSKAZOWKA: Rozmowa telefoniczna powinna by¢ krétka. Juz na poczatku wspomnij, ze nie masz
zbyt duzo czasu. Dzieki temu osoba, do ktérej dzwonisz, bedzie bardziej otwarta na to, co masz do

powiedzenia, poniewaz bedzie wiedziata, ze nie chcesz zabierac jej zbyt wiele czasu.




Skrypt — przyklady zaproszen na pokaz
Ciag dalszy...

Wiadomosé e-mail:

SILENT NIGHTS
Witaj (wstawic imie)!

Chciatbym Ci opowiedzie¢ o czyms niezwyktym, co mi sie ostatnio przytrafito! Jak wiesz, od lat miatem problemy ze snem, co
wptywato na ogdlny stan mojego zdrowia. Ostatnio pokazano mi niesamowity system produktow zdrowotnych, ktére sa nie tylko
fatwe w uzyciu, ale zapewnity mi rowniez spokojny sen - po raz pierwszy od wielu lat — nie musiatem nawet przyjmowac zadnych
srodkéw farmaceutycznych ani tabletek! Tak bardzo ciesze sie z tego produktu, ze chciatbym powiedzie¢ o nim wiecej Tobie i innym
znajomym. Dlaczego? Poniewaz chciatbym, abys nastepnym razem, gdy bedziesz chciat(a) spokojnie spa¢ w nocy, mogt cieszyc sie
tak samo jak ja rezultatami zastosowania tych niesamowitych plastrow! Organizuje spotkanie dla wszystkich znajomych u mnie w
domu (wstawi¢ dzieri/godzine), zeby opowiedzie¢ Wam o tym wiecej. Z niecierpliwoscia czekam na nasze spotkanie!

ICEWAVE
Witaj (wstawic imie)!

Chciatbym Ci krotko napisac o czyms niesamowitym, co mi sie ostatnio przytrafito! Jak wiesz, od wielu lat cierpiatem na okropne
bole, ale ostatnio wyprébowatem niezwykty produkt, ktéry w ciggu kilku minut zupetnie usmierzyt bol— i nie byt to lek! Tak bardzo
ciesze sie z tego produktu, ze chciatbym powiedzie¢ o nim wiecej Tobie i innym znajomym. Dlaczego? Poniewaz chciatbym, abys
nastepnym razem, gdy bedziesz chcial(a) szybko usmierzy¢ bél, mogt cieszy(¢ sie tak samo jak ja rezultatami zastosowania tych
niesamowitych plastréw! Organizuje spotkanie dla wszystkich znajomych u mnie w domu (wstawi¢ dzier/godzine), zeby
opowiedzie¢ Wam o tym wiecej. Z niecierpliwoscia czekam na nasze spotkanie!

Dziekuje!

Wiadomosc¢ tekstowa:

Witam! Chce Cie zaprosi¢ na spotkanie, jakie organizuje . Przydarzyto mi sie co$ niesamowitego i chce sie tym
podzieli¢ ze wszystkimi znajomymi i rodzing. Z niecierpliwoscig czekam na spotkanie. Przygotuj sie na prawdziwg niespodzianke!

WSKAZOWKA: Po kilku dniach mozesz ponownie zadzwoni¢, napisa¢ e-mail lub wysta¢ wiadomos¢.
Zapytaj, czy dostali twoja wiadomos¢ i ponownie zapros na pokaz. Podkre$l, ze bedzie to bardzo
interesujace! Jesli ktos nie bedzie moégt przyjs¢, zapytaj, czy mozesz mu wysta¢ informacje o swoich

doswiadczeniach, o ktérych nie bedg mogli ustysze¢ osobiscie.




5 krokow do przeprowadzenia udanego
pokazu LifeWave!

Lista potrzeb:

Produkt LifeWave

Komputer

Potaczenie z Internetem

Produkt na sprzedaz

Prezentacja PowerPoint o mozliwosciach biznesowych
Pobrana prezentacja wideo o mozliwosciach biznesowych
Formularze rejestracii

Broszura o planie wynagrodzen

Broszury o firmie

Cztonkowie zespotu przedstawiajacy rekomendacije

OO0O0O0O0O0O0O0Oo0ao

WSKAZOWKA: Prezentacja, aby byta interesujaca, powinna trwa¢ maksymalnie 45 minut!

B B DE B

Wstep i podziekowanie

Zacznij od podziekowania gosciom za przyjscie (w imieniu swoim i Sponsora) i podzielenie sie
swoimi doswiadczeniami ze stosowania produktéw LifeWave.

Pokaz wideo o mozliwosciach biznesowych

Materiat wideo jest narzedziem, ktére pozwala przykuc uwage uczestnikdw juz na poczatku
prezentacji. Wideo mozna pobra¢ z zaplecza administracyjnego (back office).

Przedstaw produkt i rekomendacje

Na przyktad w przypadku pokazu IceWave naklej jednemu z gosci plaster zwalczajacy bél. Popros goscia o
podzielenie sie swoja opinig bezposrednio po naklejeniu plastra.

Poniewaz nasze produkty s opracowane tak, aby zapewni¢ natychmiastowe dziatanie, pozwél gosciom
podzieli¢ sie wrazeniami po uptywie okoto 10 minut. Duza czes¢ oséb juz w ciggu kilku minut odczuje znaczne
korzysci zdrowotne.

Popros sponsora o przedstawienie prezentacji PowerPoint
mozliwosci biznesowych

Sponsor moze przedstawi¢ prezentacje PowerPoint na komputerze. Jesli nie masz dostepu do komputera,
mozesz stworzy¢ broszure, drukujac dla gosci prezentacje PowerPoint i umieszczajac kopie w segregatorze.

Zarejestruj gosci jako cztonkow LifeWave!

Zaprezentuj diamentowe, platynowe i ztote pakiety rejestracyjne. Popro$ gosci o wybranie interesujacego
ich pakietu.



Lista kontrolna na
pierwszych 7 dni w LifeWave

Czy...

(0 I I I I I B

wyznaczytes sobie 30- i 90-dniowe cele?

okreslites osobiste ,Moje powody” skorzystania z mozliwosci biznesowych LifeWave?
stworzyte$ liste zaproszen na pokaz produktu LifeWave?

ustalite$ date i godzine pokazu?

wystate$ kazdemu klientowi zaproszenie na pokaz?

wystates kazdemu klientowi link do strony www.lifewave.com?
skontaktowates sie z zaproszonymi, aby potwierdzi¢ ich obecnos¢?
promowates$ swdj pokaz w mediach spotecznosciowych?

pobrates$ prezentacje PowerPoint o mozliwosciach biznesowych?
pobrate$ materiat wideo o mozliwosciach biznesowych?
przejrzate$ ponownie pokaz?

przygotowates sie do pokazu?

wydrukowates broszure dotyczacg planu ptatnosci?

wydrukowates formularze rejestracyjne?

Fakty o LifeWave

Firma istniejaca od 2004 roku

Cztonek organizacji Direct Selling Association (DSA)

Obecna na liscie najszybciej rozwijajacych sie firm prywatnych czasopisma Inc. w latach 2009, 20101 2011

Poparcie olimpijskich i zawodowych sportowcéw

Centra realizacji jednoczesnych przesytek w ponad 100 krajach $wiata

Produkty opracowane na podstawie rzetelnych badan naukowych i ponad 70 badan klinicznych

Poparcie Suzanne Somers, czotowej propagatorki zdrowego trybu zycia, znanej osobistosci i popularnej pisarki

Najwyzsze prowizje w branzy marketingu sieciowego
Rozwiazania technologiczne i produkty zalecane przez lekarzy na catym Swiecie
Zastrzezone technologie promujace zdrowie, oczekujgce na patenty

Produkty przynoszace wymierne i natychmiastowe efekty
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